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研究成果の概要（和文）：本研究では、社会階層の分化と再編が活発に進行している今日の中国に注目し、増え
続ける中産階級を研究対象とし、メディア研究の方法論によって、観光消費に見られるメディアを媒介とした中
産階級の自己構築、及び新しい社会階層の形成メカニズムを解明した。その結果として、従来異なる研究領域と
考えられてきた階層研究、メディア研究、観光研究を架橋することができ、メディアによる社会階層の再生産が
明らかになった。

研究成果の概要（英文）：This research focused on today's China where the social stratification and 
structural reconstruction are progressing actively. By taking the expanding middle class as the 
research object, this research used the method of media studies to analyze how Chinese middle class 
utilize social media as the medium and construct their social stratum consciousness through tourism 
consumption. As a result, this research clarified the reproduction of social class under the action 
of media, explored the new mechanism of social class’ formation, and successfully bridged social 
class studies, media studies and tourism research which have been regarded as different research 
fields. 

研究分野：メディア研究、階層研究、観光研究、中国研究

キーワード： 中国中産階級　観光　メディア　階層　意識　消費　自己構築　イメージ

  １版

令和

研究成果の学術的意義や社会的意義
学術的意義は観光という切り口で中産階級の形成を実態・イメージ・意識から動態的に考察し、階層形成のメカ
ニズムを動態的に捉え直した点、及び階層研究、メディア研究、観光学、心理学、消費研究などの多岐にわたる
学際的研究を試みた点にある。
社会的意義は中国中産階級の理解に資するばかりでなく、急激に変化する現代中国の社会構造や国民意識、メデ
ィア利用や消費行動を把握するための一つの明確な展望までも得られた点にある。

※科研費による研究は、研究者の自覚と責任において実施するものです。そのため、研究の実施や研究成果の公表等に
ついては、国の要請等に基づくものではなく、その研究成果に関する見解や責任は、研究者個人に帰属されます。



様 式 Ｃ－１９、Ｆ－１９－１、Ｚ－１９（共通） 
１．研究開始当初の背景 

本研究開始当初、次の三つの研究背景を主に持っていた。 

(1)【従来の階層研究】従来の階層研究は職業や学歴、収入などの客観的指標を用いて、社会成

層とそのメカニズムを解明すること、及びそれら客観的指標によって規定された主観的な階層

帰属意識を明らかにすることを、主たる課題にしてきた。ところが、高度情報化、グローバル化、

高度消費社会が進んでいることで、消費やメディアがもたらした象徴的意味が高まってきた。

2000年以降、ポストモダンにおける社会的地位のメカニズムの解明に挑戦する、新たな階層研

究が現れてきた（今田編 2000など）。しかし、これまでの階層研究は高度情報化によって促進

される「脱階層現象」を中心に指摘してはいるものの、メディアを媒介とする消費による新たな

階層形成のメカニズムに関する具体的な分析と検討が未だに不足しているのが現状である。 

(2)【文化的再生産論】1990年代に入り、P. ブルデューの文化的再生産論が注目されるように

なった。ブルデューは一連の議論の中で、文化の重要性を指摘し、社会階層の再生産と変革され

ていくメカニズムの解明を進めた（Bourdieu 1979=1990, 1970=1991）。しかし、ブルデューの

議論では、公と私の領域を接続し、なおかつ境界線を横断した文化の「場」であるメディアの働

きに対する検討は不十分であり、メディアを媒介とした階層再生産のメカニズムに関する具体

的な実証も欠如している。 

(3)【申請者のこれまでの研究】申請者はこれまで上述の先行研究を踏まえ、H. アドーニと S. 

メーンによって提示された＜「現実」の社会的構成モデル＞に示唆を受け、実態・イメージ・意

識という三層型「中産階級の理解モデル」を提起した（周 2012）。ただし、「客観的」・「主観

的」・「象徴的」という三つの中産階級がどのように相互に影響しあい、相互作用しているかにつ

いては、詳細な分析を保留してきた。そのため、2013年 4月から 2016年 3月まで、申請者は

三つの中産階級の関係性を検証するために、現代中国の住宅消費に着目し、メディアがいかに中

産階級を象徴するような住宅イメージを作り出し、さらにそれらの住宅イメージがいかに中国

人の中産階級に対する意識に作用するかについて調査研究を進めてきた。 

上記の調査研究の過程で、次のような着想が得られた。それは、メディアが「主観的」中産階

級に直接作用するというよりは、「客観的」指標と密接な関係を持つ消費活動を通じて、「主観的」

中産階級の形成に間接的に作用し、影響を与えているのではないか、というものである。ただし、

この仮説を立証するためには、さらなる実証研究の深化が必要となってくる。それは、申請者が

行ってきた調査研究において、住宅消費に関わるメディアの利用状況や住宅消費の単位、イメー

ジの生産と受容の仕方などが中産階級の形成を規定しており、個人レベルでの三つの中産階級

の関係性（客観的・主観的・象徴的）を検証することには成功したが、中国人が持つ集団レベル

の中産階級に対する意識とイメージの形成までは実証することができなかったためである。 

なお、現在、中国の中産階級を測定する際は、住宅と観光という二つの消費行動が最も重要

な構成要素として定着している。近年、中国の中産階級の観光消費は世界中のメディアからも

注目されている。J. アーリの『観光のまなざし』（1995）でも、観光と階層との不可分の関係

が言及されてはいる。住宅消費と観光消費はいずれもメディアの影響を受けながら、社会階層

や階層意識の形成に影響を与えている。住宅消費と異なり、現代中国における観光消費は、大

半が双方向性のソーシャルメディアを通じて行われているため、中産階級に関する自己イメー

ジの生産だけではなく、集団意識の形成にも働きかけていると推察される。したがって、本研

究は観光消費に焦点を絞り、メディアを媒介とした中産階級の自己構築だけではなく、新しい

階層形成のメカニズムも実証的に解明できると考えた。 

 



 

２．研究の目的 

以上の学術的背景を踏まえ、本研究は社会階層の分化と再編が活発に進行している今日の中

国に注目し、増え続ける中産階級を研究対象とし、メディア研究の方法論によって、観光消費に

見られるメディアを媒介とした中産階級の自己構築、及び新しい社会階層の形成メカニズムを

解明する。これにより、従来異なる研究領域と考えられてきた階層研究、メディア研究、観光研

究を架橋するとともに、メディアによる社会階層の再生産と再編成に対する実証分析を通じて

文化的再生産論を充実させることを目指す。本研究は多岐にわたる学際的研究であるとともに、

高度情報化、高度消費社会における新たな階層研究の可能性を探り、独自の「中産階級の理解モ

デル」の完成を目指す。 

 

３．研究の方法 

以上の目的を達成するために、本研究はまず理論研究を実施した。その上、主にメディア研究

に依拠し、「テクスト」、「生産過程」、「受容過程」に関する三つの分析・調査を行った。最後に

理論の一般化を試みた。 

本研究の 1年目は既存の研究において、①観光と階層、②観光とメディア、③メディアと中産

階級がいかに論じられ、分析されてきたかを理論整理しながら批判的に検討した。関連する諸既

存研究の問題点を明らかにし、既存研究と本研究の問題意識や検討課題との関連を探った。また、

メディア上に流通している中産階級の観光消費の諸表象や言説に関する文字情報（文章や写真

の説明）と図像情報（写真）を対象に分析した。 

本研究の 2年目は関係機関（大学、行政機関、メディア関係部門、観光業者など）を直接訪問

し、関係者（専門家、政府の役人、メディア関係者、観光業者など）に対するインタビュー調査

を行い、中産階級の観光消費とメディアの関連性を現場の視点から探った。また、中産階級と呼

ばれる消費者、中産階級という自己認識を持つ消費者を対象に、半構造化面接を実施し、階層意

識の形成における観光とメディアの役割を明らかにした。こうした作業を通じて、観光という切

り口で中国中産階級の形成を実態・イメージ・意識から動態的に考察することが可能になった。

中国中産階級に対する理解を深めるばかりでなく、急激に変化する現代中国の社会構造や国民

意識、メディア利用や消費行動を把握することができた。 

本研究の 3 年目はこれまでの研究成果を踏まえて、観光という切り口で中国中産階級の形成

を実態・イメージ・意識から動態的に考察した。また、一連の調査研究から導き出された中国中

産階級のリアリティや階層形成のメカニズムを理論化し、さらに理論の一般化を試みた。 

 

４．研究成果 

 3年間の研究を通じて、以下の成果を挙げることができた。 

(1) メディア研究の視点から今日の中国中産階級を分析し、メディアに媒介された観光行動が中

産階級のアイデンティティ形成に与えた影響を明らかにした。その成果の一部を単著に収録し、

また査読論文や国際学会発表の形で定期的に公開した。 

(2) メディア上に流通している中国中産階級にかかわる観光消費の表象や言説を分析した結果、

及び現場の視点から捉えた中産階級の観光消費とメディアの関連性に関する調査結果を、国際

共同研究の形で世界に発信した。国際共同研究の成果として、2冊の共著を中国と韓国でそれぞ

れ出版した。 

(3) 現在、本研究から得られたすべての知見を総括し、単著の執筆と出版の準備を行っている。 



(4) 今後、中国中産階級の訪日観光に着目し、観光行動・国家イメージ・ナショナル・アイデン

ティティの関係性に関する研究に着手する予定である。 

 総じて、本研究の学術的意義は観光という切り口で中産階級の形成を実態・イメージ・意識か

ら動態的に考察し、階層形成のメカニズムを動態的に捉え直した点、及び階層研究、メディア研

究、観光学、心理学、消費研究などの多岐にわたる学際的研究を試みた点にある。社会的意義は

中国の中産階級の理解に資するばかりでなく、急激に変化する現代中国の社会構造や国民意識、

メディア利用や消費行動を把握するための一つの明確な展望までも得られた点にある。 
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