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１．研究計画の概要 
 本研究では、産業構造やメディア環境の変
化のコンテンツの多様性に与える影響を分
析することを目的とする。放送を含む映像コ
ンテンツと音楽市場を対象に、それぞれの多
様性を複数の指標を用いて計測し、多様性と
産業構造や環境変化との関係を計量経済学
の手法を使って考察する。また、同一コンテ
ンツを配信する媒体が増加していることを
踏まえ、流通媒体間の関係についても、実証
分析を行う。 
 
２．研究の進捗状況 
(1) 最初に、多様性についてのサーベイを行
い、多様性を計測するための複数の指標を設
定した。その指標を使って、映像と音楽市場
を対象に、多様性の計測を行った。音楽に関
しては、長期間にわたる計測を行い、多様性
の時系列変化を把握した。 
(2) 次に、コンテンツの流通媒体間の関係を
明らかにするため、音楽 CD の販売とレンタ
ル、映像 DVD の販売とレンタルの需要関数を
連立方程式体系でそれぞれ推定した。これに
より、販売数が多い CD ほど、頻繁にレンタ
ルされていること、レンタル回数が多い CD
は、販売数も多いという正の関係が認められ
た。また、映像 DVD については、小売市場は
レンタル市場に正の影響を与えるが、その逆
に関しては、明確な関係は見いだせなかった。
さらに、音楽 CD と映像 DVD に共通して、小
売市場とレンタル市場では、ヒット要因に差
異があることも示された。 
 さらに、携帯電話を介した音楽配信のヒッ
ト要因をハザード・モデルにより分析し、パ
ッケージ販売である音楽 CD とネットワーク

配信との関係についても考察を行った。 
(3) 消費者がコンテンツを入手するタイミ
ングとその変化を把握するため、音楽市場を
対象に、普及モデルを用いて販売パターンを
推定した。その結果、インターネットが普及
した 2000 年以降、音楽 CD の販売は、発売開
始当初の短期間に集中する傾向が強まった
こと、とりわけ、既に知名度のあるアーティ
ストの楽曲については、その傾向が顕著であ
ることが示された。 
 
３．現在までの達成度 
②おおむね順調に進展している 

（理由）一定の見通しをつけて当初計画を作
成したことによると思われる。 
 
４．今後の研究の推進方策 
 地上放送局の番組表データをもとに、多様
性を計測するとともに、番組編成方針と放送
局の戦略について考察する。また、音楽と映
像市場を対象に、多様性の変化と産業構造や
メディア環境との関係を考察する。さらに、
今年度は最終年度であることから、これまで
の研究成果のとりまとめを行う。 
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